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跨出品牌行銷的第一步
“品牌定位”

讓您的專業邁向事業
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BRAND  BUILD  BOOSTER



3

定位

信賴文化

品 
牌

價
值

企
業
者
角
度



4

品質

品格品味
價
值

品 
牌

消
費
者
心
中



5

品牌創造價值

康納曼方塊

咖啡豆
水
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咖啡豆
水
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星巴克
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行銷預算越大 品牌效果越強 ?

我要做品牌，就是要投放廣告不可?

業績不好都是因為我們行銷預算太低的原因?

品牌迷思 之 1 品牌 = 行銷 ??



品牌策略規劃 商標策略 知覺傳達系統 群眾接觸點 行銷行為

建立品牌所需的工作
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品牌階段 策略重點

創建期
市場分析評估(TA定位、競爭者威脅) + 品牌主張 + 品質力 + 上游議
價力

發展期 行銷力 + 品牌聯想 + 品牌印象 + 品質力

穩定期 上游議價力 + 下游議價力 + 新進者威脅度

衰退期 替代品威脅度 + 新進者威脅度 + 下游議價力

再造期 品牌聯想 + 品牌行銷 + 品質力 + 市場分析 (TA定位、競爭者威脅度)



創立品牌的
唯二目的
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創造獲利
創造知名度



品牌迷思 之 2

•我們的產品這麼棒，一定賣得出去，根本不用費心經營品牌。

•我們的產品這麼棒，營業額下滑一定是疫情影響。

•我們的產品這麼棒，所有的人都一定要買也會買我們的產品。

•我們的產品這麼棒，為什麼客戶最後都買競爭者的爛產品？
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品牌定位清楚了嗎？



品牌定位的重要性
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● 是企業經營的方向

● 內部運作的指引

● 銷售計畫的基礎

● 永續經營的根基



品牌定位
基本功
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● 品牌金字塔

● 學會放棄顧客的能力



許多好工具
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五力分析模型

ＢＭＣ表

ＳＷＯＴ表

ＳＴＰ(Ｍ)分析模型



品牌定位前最重要的一個問題
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品牌獲利來源在哪裡？
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品牌金字塔 ● 選擇你的品牌要接觸的目標族群
● 捨棄掉非必要客群
● 尋找出目標受眾的隱性目標需求，

    並滿足它!!
● 根據目標族群所建立的核心主張
● 品牌主張需遵循核心價值
● 最終可用一句標語呈現

● 目標族群在心中
呈現的品牌印象

TA
目標需求

品牌主張

品牌聯想



萊維特教授理論

“客人需要的是鑽出一個1/4吋的孔

但是！往往我們都不斷向客人強調我們的1/4吋的鑽頭多好”
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知名企業品牌主張
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品牌 品牌主張

蘋果電腦 不同凡想 (Think different)

麥當勞 I’m lovin it

Nike Just do it!

全聯福利中心 實在 真便宜

阿里巴巴 讓天下沒有難做的生意



品牌即是框架

19

行銷行為

品牌主張

行銷創意可以無限發想

品牌架構即是一個框架



品牌聯想
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消費者

品牌商
聯想（印象）
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星巴克

咖啡

友善優雅

設計感

氣質音樂

沉靜
咖啡色

貴
熱情服務

認識自己

放鬆

溫暖

如自家客廳
般的空間

產地

義大利
咖啡廳

美式生活

香氣

手藝

講究

咖啡杯

品牌聯想



1. 品牌工作是結合策略及行銷的一項專業工程。

2. 品牌建立的第一件事情：品牌定位

3. 品牌是企業的效率，同時也是客戶進行選擇的效率。

4. 品牌最重要的唯一目的：創造獲利！
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結論
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我們將帶給您... ...

品牌策略規劃 商標策略 知覺傳達系統 群眾接觸點 行銷行為

成功建立品牌



Thank you for your attention
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FB：【悠護行動企業技術輔導】 【微笑博士 李承軒】



建立品牌的第二步:

累積品牌印象

讓您的專業邁向事業
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BRAND  BUILD  BOOSTER
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所以，印象是?
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效率接觸累積
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品牌視覺
的重要性

● 品牌定位呈現

● 品牌代言人

● 品牌行銷的基礎

● 永續經營的根基



品牌



事業核心
價
值
？



品牌視覺？



品牌聯名
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品牌視覺
基本功
● 商標保障品牌

● 形象 > 行銷



品牌策略規劃 商標策略 知覺傳達系統 群眾接觸點 行銷行為
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建立品牌所需的工作

形象 行銷



踏出創立品牌
品牌視覺識別



相愛=相守？



商標註冊  必要！









商標類型

●文字 ●圖案 ●圖文 ●IP吉祥物



未來電動車 400萬
郭董 買不買？



 但是！

為何買？



Where ?
在哪裡

Whom ?
對誰

Who ?
由誰

What ?
做什麼

Why ?
為什麼

How ?
如何

When ?
什麼時候

How much ?
代價

打動心上人



找對心上人！
打動心上人？



 但是！

誰買單？
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牌
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聯想情境或行為

 

 

品牌聯想
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所以，設計是?

效率魔島理論



品牌視覺 互動實作

品
牌
聯
想
詞

聯想情境或行為

 

 

品牌聯想



品牌

視覺概念 品牌聯想詞

具體具象/象徵意義



1. 品牌文化的第一印象：品牌視覺

2. 品牌視覺是保障商標權益及行銷策略建築的地基。

3. 品牌視覺是與消費者溝通的橋樑。

4. 品牌視覺是同時建立在公司文化與消費者印象之間!
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結論
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BBB 優化團隊的服務

品牌策略規劃 商標策略 知覺傳達系統 群眾接觸點 行銷行為

成功建立品牌



Thank you for your attention
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建立品牌的第三步:
有形象的形象網站

讓您的專業邁向事業
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BRAND  BUILD  BOOSTER
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４０年１６年７年

林敬達
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從這裡開始
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富田所
火雞油
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能見度
Visibility

信任度
Creditability

獲益度
Profitability



66

萬事起頭難
通通自己來
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裝備開箱
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致敬
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不完美的行動
勝過完美的不行動
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跟風
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二創
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市場定位
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熱門話題



74



品牌顧問 商業攝影

網站架設 媒體企劃 搜尋優化

視覺設計

影音頻道

廣告投放

銷售商品
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網路推銷？



商業攝影

視覺設計品牌顧問

網站架設 媒體企劃

搜尋優化

廣告投放

影音頻道 數據分析

銷售商品
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1.為何做
WHY
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生財知道
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我目前
在網路的曝光方式？

(演練一)
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Google
如何呈現我的服務？

(演練二)
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2.怎麼做
HOW
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雲端企業總部

外觀
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主機
Host
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實體 VS 雲端



87

網址(網域)
Domain
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門號 ＋ 手機

0911-418313
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www.facebook.com/ForestIsHere

ForestIsHere.com
or
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貴婦廚房 GreatFood.com

就是你的 94need.com

網址購買平台：gandi.net

http://pingsounds.com
http://pingsounds.com/
http://pingsounds.com/
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安全性
SSL
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blackforest.com.tw

黑森林貿易公司

黑森林貿易公司
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blackforest.com.tw

黑森林貿易公司

黑森林貿易公司
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符合多設備
RWD
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BNI基本概況：Ivan博士1985年，在美國
創立的國際商務平台，74國家1萬個分會
，超過28萬會員，每年引薦金額179億美
金，BNI 在台15年，長榮白金15年。

BNI基本概況
Ivan博士 1985 年，在美國創立的國際商
務平台。

• 74國家1萬個分會。
• 超過28萬會員。
• 每年引薦金額179億美金。
• BNI 在台15年。
• 長榮白金15年。
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主視覺形象
CI
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聯絡方式
Email
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pingsounds@gmail.com

pingsounds@yahoo.com

pingsounds@msa.hinet.net

常見的Email

service@pingsounds.com

forest@pingsounds.com

boss@pingsounds.com

專屬的Email
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101

路徑清楚
URL
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雲端企業總部

內裝
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圖片壓縮
https://tinyjpg.com/
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圖片說明
Alt = “圖片說明 ”
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網頁縮圖
og:image
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網頁文字長度
解決問題＞長篇大論
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網頁標題
title = “消費者愛看的 ”



標題
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網頁描述
Meta description = “消費者愛看的”



摘要
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我的網站
可以優化哪些地方？

(演練三)
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3.做什麼
WHAT
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消費者
有興趣的
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2022花東三天兩夜推薦旅遊行程！
2022花東三天兩夜推薦旅遊行程！
2022花東三天兩夜推薦旅遊行程！
2022花東三天兩夜推薦旅遊行程！

國際森林旅行社－首頁
or
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手機自拍學七招，網紅人氣變超高！

or

森林系攝影工作室－最新課程

手機自拍學七招，網紅人氣變超高！
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我可以
產生的主題

(演練四)



Thank you for your attention
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歡迎追蹤我是森林鴿
www.facebook.com/ForestIsHere
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BBB 優化團隊的服務

品牌策略規劃 商標策略 知覺傳達系統 群眾接觸點 行銷行為

成功建立品牌
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